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ІМІДЖУ УКРАЇНИ
В КОНТЕКСТІ ЄВРО-2012



Локальний рівень Національний рівень Міжнародний рівень

Загальний імідж
України

Туристичний
імідж

Інвестиційний
імідж

Соціальний
імідж

Імідж
керівників
держави

Всесвітньовідомі
бренди, ТМ, зірки, 
українці, продукти, 

події тощо

Матриця іміджу України



Україна це:
(загальний огляд досліджень іміджу України в 12 країнах світу за період 2000-2008)

(сформований імідж)

Маловпливова і маловідома європейська держава, що
знаходиться в пошуках свого місця в світі

Молода демократична країна, країна Помаранчевої революції

Кризова країна, політично нестабільна, з неефективною владою

Чорнобиль (небезпечна країна)

Відомі українці: Кличко, Шевченко, Ющенко, Тимошенко, Руслана, 
Вєрка Сердючка, Бубка, Клочкова

Проблеми з Росією (під впливом Росії)

Імідж переважно негативний, високі інвестиційні ризики, корупція
у всіх органах влади

Красиві жінки, дешеві повії
Джерела
Центр Разумкова, 2000, 2006, МЗС України 2006-2007, ТМА Communications, 
2006, Ahelis&Partners Public relations, 2007, Bohush Communications, 2006-2007, 
Coface, 2006-2008, УЦЕПД, 2000
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Ukrainian media focus by volume

Political
44%

Other
37%

Business
19%

January - December 2006

Медіа-фокус повідомлень
українських медіа в Європі

Величезна кількість
повідомлень з України
стосується політики.

Мало уваги
приділяється
туристичним, 
культурним, 
інвестиційним
можливостям країни.
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The Ukraine is politically
stable/unstable

The Ukraine has
good/poor political

leaders / is (not) well
governed

The Ukraine has
good/poor infrastructure 

Ukrainian companies are
good/poor to do business

with

The Ukraine is a
good/poor place to invest

Negative
Positive

Leading Messages - UK
by volume

January - December 2006

Меседжи з України в Великій Британії



Необхідні елементи іміджу України

Аграрний. Україна має близько 30% світових чорноземів і
традиції вирощування різноманітних продуктів і сировини. 
Потенціал сільського господарства в Україні величезний і при
грамотному використанні може перетворити Україну в аграрного
лідера.

Туристичний. Для туристів в Україні є величезні можливості як
цивілізованого, так і екстремального туризму. Різноманітні види
ландшафтів і кліматичних зон. Безліч рекреаційних зон і
культурно-історичних об’єктів. 

Науково-технічний. Тільки за часи незалежності України
здійснено близько 300 космічних проектів, в т.ч. «морський
старт», атомні технології, будівництво літаків, кораблів, унікальні
оборонні технології, виробництво штучних алмазів, антарктичні
дослідження і т.д.

Немає в іміджі – країна ЄВРО 2012 !



Світові закордоні ЗМІ – від частого згадування в цих
медіа в позитивній тональності залежить імідж будь-якої країни

The Wall Street Journal

The Times

The New York Times

BBC

CNN

The Financial Times

The Economist

The Washington Post

Die Welt

Frankfurter Allgemeine Zeitung

The NewsMarket



В 2008 році – витрати на просунення іміджу Росії за
кордоном перевищили – 300 млн. доларів
(Держбюджет Росії)

В 2008 році США витратило на свій імідж за кордоном
1,513 млрд. доларів (Держбюджет США)

В 2009 році Китай виділив на формування іміджу
6,6 млрд. доларів (Держбюджет Китаю)



ЄВРО 2012 в Україні



Важливими компонентами інформаційного забезпечення є
рекламна та інформаційні кампанії формування
позитивного іміджу заходу для використання в майбутньому
цього потенціалу і досвіду для збільшення туристичних та
інвестиційних потоків в Україну.



Основною метою інформаційного забезпечення процесу
підготовки та проведення чемпіонату Європи з футболу 2012 року
в Україні є

оперативне та адекватне висвітлення заходу та

покращення іміджу України на міжнародній арені для збільшення
туристичних та інвестиційних потоків в Україну.

Цільовими групами в цій інформаційній кампанії є: по-перше, 
це вболівальники (Україна, Європа), 

а по-друге, політики, бізнесмени, туристи.

……….

Концепція інформаційного забезпечення процесу
підготовки та проведення чемпіонату Європи з
футболу 2012 року в Україні. 18.12.2008 з блогу УП



Інвестиційний
імідж



Fitch Ratings
The World Economic Forum 
PRS Group
A.T. Kearney’s 
World Bank Group
The World Bank Institute
PriceWaterhouseCoopers’
Standard and Poor
Moody’s Investors
UNDP
The Fraser Institute’
World Economic Forum in Davos
Coface, Paris
Freedom House

Інвестиційний імідж базується на світових
інвестиційних рейтингах країн



A1 A2 A3 A4 B C D

США
Франция
Ирландия
Исландия
Люксембург
Норвегия
Нидерланды
Великобритания
Словения
Швеция
Швейцария
Нидерланды
Тайвань

Новая Зеландия
Дания
Испания
Финляндия
Сингапур
Германия
Гонконг
Япония
Австралия

Греция
Италия
Мальта
Португалия
Чехия
Южная Корея
Малазия
Кипр
Эстония
Ботсвана
Чили
ОАЕ
Кувейт
Катар

ЮАР
Иль Марис
Намибия
Мексика
Тринидад
Китай
Индия
Тайланд
Венгрия
Литва
Латвия
Польша
Словакия
Бахрейн
Оман

Алжир
Марокко
Тунис
Канада
Бразилия
Колумбия
Панама
Болгария
Хорватия
Румыния
Саудовская
Аравия
Израиль

Бенин
Буркина фасо
Камерун
Египет
Габон
Лисотто
Мозамбик
Синегал
Танзания
Коста Рика
Сальвадор
Гватемала
Перу
Доминик.респ
Уругвай
Бангладеш
Индонезия
Папуа Новая
Гвинея
Филиппины
Шри Ланка
Вьетнам
Казахстан
Россия
Турция
Иордания

Ангола
Конго
Джибути
Эфиопия
Гана
Кения
Ливия
Мадагаскар
Мавритания
Нигер
Уганда
Сейш.о-ва
Того
Замбия
Украина
Аргентина
Эквадор
Гондурас
Ямайка
Парагвай
Венесуэла
Монголия
Пакистан
Армения
Азербайджан
Грузия
Македония
Монтенегро
Сербия
Иран
Ливан
Сирия
Емен

Бурундия
Комор.о-ва
Кот Дивуар
Гамбия
Гвинея
Экв.Гвинея
Гвинея Бисау
Руанда
Сьерра Лионе
Сомали
Судан
Чад
Зимбабве
Боливия
Куба
Гаити
Никарагуа
Афганистан
Камбоджа
С.Корея
Лаос
Непал
Албания
Белоруссия
Босния и Герц
Киргизия
Молдавия
Узбекистан
Таджикистан
Туркмения
Ирак

Позитивный инвестиционный климат Негативный инвестиционный
климат

Рейтинг інвестиційних ризиків країн
Coface, Paris, France, 2007







Туристичний
імідж



В’їздний туризм в Україну
Державна служба туризму і курортів Міністерства культури і туризму України, 2007

75%  2009

15%  2009

30%
2009



Київ

Донецьк

Харків

Львів

Туристична інфраструктура



Плани Польщі









Висновки



Інформаційне забезпечення процесу підготовки та
проведення чемпіонату Європи з футболу 2012 року в Україні є
важливим елементом та впливовим фактором формування
позитивного іміджу України на міжнародній арені та в Україні. 

Для інформаційного забезпечення необхідна чітка та зрозуміла
комунікація між суб'єктами підготовки до ЄВРО-2012 на
центральному, регіональному та міжнародному рівнях. Також
необхідна налагоджена система комунікацій під час висвітлення
чемпіонату Європи 2012 року з футболу. 

http://www.proeuropa.info/news/?cat=26


1. Вдосконалення нормативно-правової бази в цій сфері;
2. Забезпечення сприятливого інвестиційного клімату, захисту прав

інвесторів, надання пільг в пріоритетних галузях інвестування;
3. Побудова в Україні ефективних механізмів протидії корупції;
4. Впровадження систем міжнародних стандартів в банківську, 

фінансову, судову, управлінську та інші сфери;
5. Створення ефективного пакету інвестиційних пропозицій під

проект ЄВРО-2012 в Україні;
6. Активна участь в транснаціональних і міжнародних інвестиційних

проектах;
7. Активна робота з міжнародними рейтинговими агенціями.

Інвестиційний імідж України



Можливості ЄВРО 2012 в
Україні

Економічний розвиток, розвиток
інфраструктури

Промоція України, та українських міст

Розвиток туризму

Розвиток інвестицій

Прискорення законодавчих змін в
різних сферах

Україна - визнаний солідний партнер
на міжнародній арені



Дизайн реальності для Вас

Наші послуги



Дизайн реальності
для Вас!


